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จัดโดย  :  ส านักพัฒนาชุมชนจังหวัดปราจีนบุรี 

ผู้ที่เข้ารับการฝึกอบรม  :  นายสมพร  เรื่องโรชน์    ต าแหน่ง เจ้าพนักงานการเกษตรช านาญงาน 
                                 นางสาวปาริชาติ  ไผผักแว่น  ต าแหน่ง  นักวิชาการเกษตรช านาญการ 
     นางสาวภัสสมณฑ์  เอี่ยมเข่ง ต าแหน่ง  นักวิชาการเกษตรช านาญการ 
                นายสาโรช  ดุรงค์การญจน์   ต าแหน่ง  นักวิชาการเกษตรช านาญการ 
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จากการเข้ารับการประชุมเชิงปฏิบัติการดังกล่าว สามารถสรุปความรู้ได้ดังนี้  
   คณะท างานขับเคลื่อนการพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากและประชารัฐจังหวัดปราจีนบุรี  โดย
ส านักพัฒนาชุมชนจังหวัดปราจีนบุรี เป็นเลขาคณะท างานฯ อยากขับเคลื่อนให้มีการขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทาง
ภูมิศาสตร์ (Geographical Indications: GI) ส้มโอปราจีนบุรี   

  คณะท างานได้อธิบายที่มาและความส าคัญของสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ให้ผู้น าชุมชน ได้
ตระหนักและเห็นความส าคัญของการขึ้นทะเบียน GI และมอบใบสมัครให้ผู้น าชุมชนร่วมกันพิจารณาเพ่ือ
ผลักดันการขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ “ส้มโอปราจีนบุรี”  

สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ (Geographical Indications: GI) 
  สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ (Geographical Indications หรือ GI) เป็นทรัพย์สินทางปัญญา

ประเภทหนึ่ง ซึ่งจะเกิดขึ้นได้ก็ต่อเมื่อมีความเชื่อมโยง (Links) ระหว่างปัจจัยส าคัญสองประการ คือ ธรรมชาติ
และมนุษย์ กล่าวคือ ชุมชนได้อาศัยลักษณะเฉพาะที่มีอยู่ในแหล่งภูมิศาสตร์ตามธรรมชาติ เช่น สภาพดินฟ้า
อากาศ หรือวัตถุดบิเฉพาะในพ้ืนที่ มาใช้ประโยชน์ในการผลิตสินค้าในท้องถิ่นของตนขึ้นมา ท าให้ได้ผลิตภัณฑ์
ที่มีคุณลักษณะพิเศษที่มาจากพ้ืนที่ดังกล่าว  คุณลักษณะพิเศษนี้อาจหมายถึง คุณภาพ ชื่อเสียงหรือคุณ
ลักษณะเฉพาะอ่ืน ๆ ที่มาจากแหล่งภูมิศาสตร์นั้น ๆ 

สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ อาจแบ่งได้เป็น 2 ลักษณะ คือ 
    1. สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์โดยตรง (Direct Geographical Indication) เป็นชื่อทาง
ภูมิศาสตร์ที่เก่ียวข้องกับสินค้านั้น ๆโดยตรง  เช่น ไชยา เพชรบูรณ์ เป็นต้น 
    2. สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์โดยอ้อม (Indirect Geographical Indication) กล่าวคือ เป็น
สัญลักษณ์ หรือสิ่งอ่ืนใดที่ไม่ใช่ชื่อทางภูมิศาสตร์  ซึ่งใช้เพ่ือบ่งบอกแหล่งภูมิศาสตร์อันเป็นแหล่งก าเนิดหรือ
แหล่งผลิตของสินค้า เช่น สัญลักษณ์ประจ าอ าเภอ หรือจังหวัด รูปย่าโม  รูปหอไอเฟลเป็นต้น 

เงื่อนไขการคุ้มครองสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ 
   สินค้าที่ใช้สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์มักจะเป็นสินค้าที่มีชื่อเสียงและได้รับความนิยม เนื่องจากมี
คุณสมบัติพิเศษหรือมีลักษณะเฉพาะที่เกิดจากอิทธิพลสิ่งแวดล้อมทางภูมิศาสตร์ เช่น สภาพแวดล้อม ดิน ฟ้า 
อากาศของแหล่งภูมิศาสตร์นั้น ๆ ตลอดจนทักษะความช านาญและภูมิปัญญาของกลุ่มชนที่อาศัยอยู่ในแหล่ง
ภูมิศาสตร์นั้น ๆ ประกอบด้วย 



   สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์มีความแตกต่างจากทรัพย์สินทางปัญญาประเภทอ่ืน กล่าวคือ ผู้เป็น
เจ้าของไม่ใช่บุคคลหนึ่งบุคคลใดแต่เป็นกลุ่มชุมชนที่เป็นผู้ผลิตหรือผู้ประกอบการในพ้ืนที่ทางภูมิศาสตร์นั้นๆ 
ซึ่งจะส่งผลให้ผู้ผลิตที่อาศัยอยู่ในสถานที่หรือแหล่งภูมิศาสตร์ และผู้ประกอบการเกี่ยวกับสินค้าที่ใช้สิ่งบ่งชี้ทาง
ภูมิศาสตร์นั้นเท่านั้น ที่มีสิทธิผลิตสินค้าดังกล่าวโดยใช้ชื่อทางภูมิศาสตร์นั้นได้ ผู้ผลิตคนอื่นที่อยู่นอกแหล่ง 
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ภูมิศาสตร์จะไม่สามารถผลิต สินค้าโดยใช้ชื่อแหล่งภูมิศาสตร์เดียวกันมาแข่งขันได้ สิทธิในลักษณะดังกล่าวนี้
นักวิชาการบางท่านเรียกว่า “สิทธิชุมชน” ซึ่งไม่สามารถน าสิทธิที่ได้รับไปอนุญาตให้บุคคลอ่ืนใช้ต่อได้ ผู้ที่อยู่
ในพ้ืนที่แหล่งภูมิศาสตร์เท่านั้นที่มีสิทธิใช้ 

การคุ้มครองสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ โดยท่ัวไป อาจแบ่งได้เป็น 2 ระดับ คือ 
   ระดับปกติ  ใช้กับสินค้าทั่วไปโดยมุ่งป้องกันมิให้มีการน าสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ไปใช้ใน
ลักษณะที่จะท าให้คนสับสนหลงผิดในแหล่งที่มาของสินค้านั้น เช่น ผู้ผลิตไข่เค็มที่เชียงใหม่ ไม่สามารถใช้ค าว่า 
“ไข่เค็มไชยา” กับสินค้าของตนได้ หากท าให้ผู้บริโภคเข้าใจผิด คิดว่าไข่เค็มของตนมาจากอ าเภอไชยา 
   ระดับพิเศษ  ใช้กับสินค้าเฉพาะอย่าง (ที่ก าหนดไว้ในกฎกระทรวง) เป็นการห้ามการใช้สิ่ง
บ่งชี้ทางภูมิศาสตร์นั้นทุกกรณี แม้จะไม่ได้ท าให้สาธารณชนสับสนหลงผิดก็ตาม เพ่ือคุ้มครองไม่ให้มีการแสดง
ให้ทราบถึงแหล่งภูมิศาสตร์ของสินค้าโดยใช้ค าว่า “ชนิด” หรือ “แบบ” หรือค าท านองเดียวกัน  อย่างไรก็ตาม 
ภายใต้ความตกลงระหว่างประเทศ TRIPS ได้ก าหนดมาตรฐานขั้นต่ าที่ทุกประเทศสมาชิก WTO จะต้องให้
ความคุ้มครองสินค้าประเภท ไวน์ และสุรา ในระดับพิเศษ ตัวอย่างการคุ้มครอง GI ในระดับพิเศษนี้ เช่น 
ผู้ผลิตไวน์ในประเทศไทยไม่สามารถใช้ค าว่า “Borbeaux”  ได้เลย ไม่ว่าจะเป็นการอ้างโดยอ้อม เช่น ผลิต
แบบ Borbeaux หรือชนิดเหมือน Borbeaux หรือแม้จะได้ระบุไว้ชัดเจนแล้วว่าเป็นไวน์ที่ผลิตในไทยก็ตาม  

ประโยชน์ของสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ คืออะไร? 
   1) เพ่ือคุ้มครองผู้บริโภค ประโยชน์ข้อนี้อยู่บนแนวคิดที่ว่าผู้บริโภคควรจะได้บริโภคสินค้า
หรือบริการที่มีมาตรฐานและปลอดภัยตามที่ต้องการ  การท าให้ผู้บริโภคหลงเชื่อว่าสินค้านั้นมาจากที่อ่ืนย่อม
เป็นการกระท าที่ไม่ชอบด้วยกฎหมาย เพราะนอกจากจะท าให้ผู้บริโภคไม่ได้รับสินค้าตามที่ตนต้องการจาก
ฉลากหรือชื่อท่ีใช้แล้ว ยังอาจจะส่งผลกระทบไปยังสุขอนามัยและความปลอดภัยของประชาชนโดยรวม ในแง่
ที่ว่าสินค้านั้นอาจจะไม่มีมาตรฐานอย่างที่ควรจะเป็น 
   2) เพ่ือคุ้มครองผู้ผลิตและป้องกันการแข่งขันที่ไม่เป็นธรรม ในระบบเศรษฐกิจเสรีทุนนิยมนี้ 
ถือเป็นภาระกิจส าคัญของรัฐที่จะต้องส่งเสริมการแข่งขันทางการค้าอย่างเป็นธรรม เพ่ือให้กลไกตลาดด าเนิน
ไปอย่างมีประสิทธิภาพ ผู้ประกอบการค้าจะต้องไม่ถูกเอาเปรียบจากผู้ค้ารายอ่ืนอย่างไม่เป็นธรรม กล่าวคือ         
ผู้ประกอบธุรกิจจะต้องไม่ฉกฉวยหรือน าเอาชื่อเสียงของคู่แข่งขันทางการค้าไปแอบอ้างโดยทุจริต การอ้าง
แหล่งผลิตสินค้าโดยมิชอบ เพ่ือแสวงประโยชน์จากชื่อเสียงของชุมชนอ่ืน ๆที่ผลิตสินค้าชนิดเดียวกัน ย่อมถือ
เป็นการกระท าท่ีไม่เป็นธรรม 
   3) เพ่ือเพ่ิมมูลค่าของสินค้าให้ผู้ผลิต และเป็นเครื่องมือทางการตลาด  วัตถุประสงค์หลัก
ประการหนึ่งของสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ คือ เพื่อสื่อให้เห็นว่าผลิตภัณฑ์ดังกล่าวได้ผลิตขึ้นในประเทศใดประเภท
หนึ่ง หรือท้องถิ่นใดท้องถิ่นหนึ่ง  โดยที่การระบุชื่อประเทศหรือท้องถิ่นดังกล่าวจะต้องท าให้ผู้บริโภคเข้าใจว่า
สินค้าหรือผลิตภัณฑ์นั้นมีลักษณะพิเศษต่างไปจากสินค้าจ าพวกเดียวกันที่ผลิตขึ้นจากแหล่งอ่ืน การระบุเช่นนี้
จะมีผลท าให้สินค้าหรือผลิตภัณฑ์นั้นมีราคาสูงขึ้นหรือจ าหน่ายได้มากข้ึน เนื่องจากผู้บริโภคเกิดความเชื่อมั่นว่า



จะได้รับสินค้าดีมีคุณภาพตามที่ต้องการจากแหล่งผลิตที่ได้มีการอ้างชื่อ ตัวอย่างชื่อของสินค้าที่ อาจจะเป็นสิ่ง
บ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ได้ เช่น ไข่เค็มไชยา มีดอรัญญิก ส้มโอนครชัยศรี มะขามหวานเพชรบูรณ์ ข้าวหอมมะลิทุ่ง
กุลาร้องไห้ Bordeaux Wine หรือ Irish Whisky เป็นต้น 
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    นอกจากนี้ สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ยังสามารถใช้เป็นเครื่องมือทางการตลาดที่ช่วยในการ
ประชาสัมพันธ์สินค้านั้นให้เป็นที่รู้จักอย่างแพร่หลายในนามของกลุ่มผู้ผลิต ซึ่งจะช่วยลดภาระในการ
ประชาสัมพันธ์สินค้าของผู้ผลิตแต่ละรายลงได้ ทั้งนี้เพราะการใช้สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ในทางการตลาดเป็นที่
แพร่หลายอยู่แล้วในหลายประเทศ การเพ่ิมเครื่องมือทางการตลาดตัวนี้ให้แก่คนไทยย่อมเป็นการเพ่ิมศักยภาพ
ในการแข่งขันในระดับโลกไปในตัว 
   4) เพ่ือให้มีการดูแลรักษามาตรฐานของสินค้า สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ มีลักษณะเหมือนเป็น
เครื่องหมายรับรองคุณภาพและแหล่งที่มาของสินค้า เนื่องจาก เงื่อนไขของการขอรับความคุ้มครองในสิ่งบ่งชี้
ทางภูมิศาสตร์ ผู้ขอจะต้องแสดงให้เห็นถึงความเชื่อมโยงระหว่างพ้ืนที่และตัวสินค้า ไม่ว่าในแง่ คุณภาพ 
ชื่อเสียง หรือคุณลักษณะใด ๆ เช่น วิธีการผลิต วัตถุดิบที่ใช้ ฯลฯ ซึ่งส่งผลถึงคุณภาพเฉพาะของสินค้าจาก
แหล่งนั้น กลุ่มผู้ผลิตจึงต้องมีส่วนอย่างมากในการช่วยกันรักษาคุณภาพ หรือชื่อเสียงนั้น ๆไว้ มิฉะนั้น อาจเข้า
เหตุระงับการใช้สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ได้ 
   5) เพ่ือช่วยกระจายรายได้สู่ชนบท และส่งเสริมอุตสาหกรรม เนื่องจากสินค้าที่อาจขอขึ้น
ทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ได้นั้น โดยมากจะเป็นสินค้าเกษตร เพราะปัจจัยในแง่สภาพดินฟ้าอากาศ หรือ
สภาพพ้ืนที่จะส่งผลอย่างมากต่อคุณภาพของสินค้า ซึ่งน าไปสู่ชื่อเสียงของสินค้านั้น ๆ การคุ้มครองสิ่งบ่งชี้ทาง
ภูมิศาสตร์จึงเป็นการช่วยกระตุ้นเศรษฐกิจในระดับท้องถิ่นโดยตรง โดยเป็นการดึงเอาชื่อเสียงที่มีการสั่งสมมา
นานดังกล่าว มาใช้ประโยชน์ในทางเศรษฐกิจเพ่ือเพ่ิมมูลค่าของสินค้า และความสามารถในการแข่งขันทั้งใน
ระดับประเทศและในระดับสากล ซึ่งสอดคล้องตามนโยบายของรัฐบาล 
   6) เพ่ือสร้างความเข้มแข็งให้แก่ชุมชน และรักษาภูมิปัญญาท้องถิ่น ประโยชน์ในทางอ้อมของ
การคุ้มครองสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ คือการสร้างความเป็นอันหนึ่งอันเดียวกันของกลุ่มชนในท้องถิ่น ที่ต้อง
ร่วมมือกันพัฒนาคุณภาพของสินค้าของตน สร้างความรู้สึกผูกพัน ความภาคภูมิใจในถิ่นก าเนิด อันเป็นการ
สร้างคุณค่าให้กับท้องถิ่นซึ่งจะช่วยลดปัญหาแรงงานชนบทอพยพเข้าสู่เมือง ช่วยรักษามรดกตกทอด 
ขนบธรรมเนียม และศิลปะพ้ืนบ้านของไทยได้อีกด้วย 
 


